Publikace nakladatelstvi BEN - technicka literatura

Regulace v praxi aneb Jak to délam ja

Prakticky pomocnik zd-
Jemcuim o oblast méreni
a regulace
autor: Valter Jaroslav
rozsah: 176 stran BS
vyddno: zati 2010
beéznd cena: 299 K¢
(v e-shopu 266 K¢)
adresa knihy: http://
shop.ben.cz/151260
Kniha by méla byt vyuzivana jako prakticky
pomocnik zdjemci o oblast méfeni a regulace,
topenérstvi a vzduchotechniky. Problematika je
rozebrana od zékladl aZ po nuance konkrétnich
okruhi, proto je vhodna jak pro laickou verej-
nost, tak i pro odborniky zminénych profesi.
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Informace o informaci

V dnesni dobé je slovo
INFORMACE uZivd-
no doslova na kazdém
kroku
autor: Bene§ Pavel
rozsah: 160 stran B5
vyddno: tijen 2010
béZnd cena: 200 K¢
(v e-shopu 178 K¢)
adresa knihy: http://shop.ben.cz/290093
Kniha ¢tenafe s pojmem informace davér-
né seznami, aniZ by si Cinila ndroky na jeho
rozsahlé pfedchozi znalosti. Pochopeni toho,
Ze informace je fyzikalni pojem podobné jako
energie, umozni ¢tenaiim zcela novy thel po-
hledu na véci, které se odehravaji kolem né;j.

odborna literatura

Navrh a konstrukce desek plosnych spoji

Principy
a pravidla praktického
ndvrhu
autor: Zahlava Vit
rozsah: 128 stran B5
vyddno: leden 2011
béZnd cena: 200 K¢
(v e-shopu 177 K¢)
adresa knihy: http://
shop.ben.cz/121306
Kniha popisuje zékladni aspekty navrhu
desek plosnych spojit (DPS), tedy proble-
matiku pocitacového navrhu DPS, techno-
logii vyroby vicevrstvych DPS, osazovani
a pajeni SMD, elektrické vlastnosti plos-
nych spoju.

Publikace vydavatelstvi Computer Press

333 tipd a trikd pro internetovy marketing

autor: Viktor Janouch
rozsah: 280 stran CB
broZovana

vyddno: kvéten 2011
beéZnd cena: 349 K¢
(v e-shopu 297 K¢&)
adresa knihy: http://
knihy.cpress.cz/333-ti-
pu-a-triku-pro-interne-
tovy-marketing.html

Publikace formou kratkych a strucnych

informaci a konkrétnich postupti interneto-
vého marketingu.

Jak na puisobivy graficky design

Ndvrhy broZur, log,
webii, newsletterti,
vizitek ¢i plakdtii
autor: John McWade
rozsah: 240 stran CB
broZovana

vyddno: brezen 2011
béznd cena: 397 K&
(v e-shopu 337 K¢)
adresa knihy: http://knihy.cpress.cz/jak-na-
pusobivy-graficky-design.html

Chcete-li vytvaret vlastni psobivé gra-
fické materidly, nestaci pouze zndt pfislusny
graficky program.

Manazerské katastrofy

Jak séfové tesi problémy

v byznysu

autor: Jakub Nosek

rozsah: 256 stran CB

vazana

vyddno: duben 2011

béind cena: 299 K¢

(v e-shopu 254 K¢)

adresa knihy: http://kni-

hy.cpress.cz/manazerske-katastrofy.html
Prakticky privodce realnymi situacemi

a realnymi problémy v byznysu pomiiZe pred-

chazet menSim ¢i vétSim katastrofam, které

pfi podnikani Casto nastévaji.
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Vydavatelstvi FCC Public predstavuje knihu ...
Z inZenyra manaZerem (3. ¢ast)

béZnd cena: 286 K¢
véetné DPH

akéni cena: 229 K¢
pFi objedndvce pres
internet (viz nize)

Z inZenyra
manazerem

: \5 )

V tomto cisle je to
ukdzka z kapitoly 7.
Typy produktovych
strategil.

Strategie ,,bez parady* byva uplatiiovana
na specifickych trzich, kde zdkaznici:

— jsou citlivi na cenu,

— vyZaduji pouze zékladni typ vyrobku ¢i
sluzby bez rozliseni znacky a dalSich atri-
butq,

— maji vekou vyjedndvaci silu i nizké barié-
ry pfechodu ke konkurenci.

Vzhledem k nizkym bariéram prechodu
ke konkurenci mtze nékdy takovéto strate-

gie slouZit novym firmam pro vstup na trh,
na némz se pak dale vyprofiluji nékterou z
dalSich strategii.

Strategie nizké ceny se ve vztahu ke kon-
kurenci profiluje dodavkou zboZi ¢i sluzeb o
srovnatelném piinosu, ale nizsi cené. Typic-
kym piikladem je konkurencni strategie hy-
permarketd nebo nékterych dodavatelii sou-
Castek a polotovart pro velké vyrobce.

Strategie nizké ceny znamend setrvaly tlak
na snizovani nakladd, které je vSak pfiroze-
né omezeno cenou vstupd, at jiZ materidlnich
nebo lidské prace. Hrozi potom neustalé ne-
bezpeci, Ze trh ovladne konkurence z oblasti,
kde jsou tato cenova omezeni niZ§i.

Strategie odliSeni nabizi vyrobky ¢i sluz-
by, které se svou povahou a kvalitou lisi od
konkurencnich a jsou cenény zakazniky.
Smyslem strategie je tedy ziskat konkurenc-
ni vyhodu lep§imi vyrobky za stejnou cenu
nebo dosdhnout vétsi zisky hodnotnéjsimi

vyrobky za nepatrné vyssi cenu v porovna-

ni s konkurenci.

Hybridni strategie sleduje soucasné od-
liSeni vyrobku/sluzby a jeho pfinosu od kon-
kurence a jeho nizsi cenu. Hybridni strategie
miZe byt vyhodna v nasledujicich situacich:
— existuje moznost dodat vétsi objem zbo-

7i ¢i sluzeb nez konkurence, takZe je nizsi

ziskova prirdazka vykompenzovana vétsim
absolutnim objemem,

— je prilezitost ke sniZovani ndkladi mimo
faktory ovliviiujici kvalitu vyrobku, napii-
klad v oblasti logistiky,

— je pouzita jako nastroj ke vstupu na obsa-
zeny trh, dokud se vyrobek a jeho povést
dostatecné nezavede u zdkazniki.

(pokracovdni)

Knihu si 1ze objednat na:
e-mail: public@fccgroup.cz
http://www.odbornecasopisy.cz
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