Publikace nakladatelstvi BEN - technicka literatura

FPGA prakticky

Realizace cislicovych
systémii pro programo-
vatelnd hradlovd pole
autor: Stastny Jakub
rozsah: 200 stran B5
vyddno: brezen 2011
béznd cena: 299 K¢

(v e-shopu 266 K¢)
adresa knihy: http://
shop.ben.cz/121316
Tato publikace je vénovana praktickym as-
pektim navrhu ¢islicovych systémd. Zaby-
va se skute¢nou obvodovou realizaci, sprav-
nym pouZitim navrhového softwaru, upozor-
fiuje na mozné pasti a potencidlni problémy
pfi navrhu.

Elektrotechnicka schémata a zapojeni 2

Ridici, ovlddact

a bezdrdtové prvky
autor: Berka Stépan,
Formanek Martin, Ku-
bica Libor

rozsah: 240 stran B5
vyddno: duben 2010
béZnd cena: 359 K&

(v e-shopu 320 K¢)
adresa knihy: http://shop.ben.cz/121307
Publikace obsahuje zapojeni zakladnich elek-
trickych obvodi (spinace vackové, plovakové,
tlakové, elektronické stmivace apod.). Z du-
vodu prehlednosti, srozumitelnosti a nazor-
nosti jsou vSechna elektricka zapojeni a sché-
mata kreslena opét barevné.

Elektrotechnicka
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odborna literatura

Elektrické obvody v prikladech

123 reSenych prikladii
zahrnujici zdkladnit
problematiku obvodii
autor: Brtnik Bohumil
rozsah: 154 stran A4
vyddno: ¢erven 2010
béZnd cena: 320 K&

(v e-shopu 285 K¢)
adresa knihy:
http://shop.ben.cz/121313

VZzdy prvni — typovy — piiklad je feSen s velmi
podrobnym komentafem, u ostatnich je feSeni
také uvedeno, v jednoduchych piikladech pak
pouze naznaceno. Pfirucka vznikla pro podpo-
ru vyuky predmétu Elektrické obvody na Vy-
soké Skole polytechnické v Jihlavé.

ELEKTRICKE OBVODY
¥ PRIXLADECH

Bahumil Brenik BEN

Publikace vydavatelstvi Computer Press
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Vytvarime domaci bezdratovou sit

Snadnd Feseni i pro
liplné zacdtecniky

Vytvaiime
d{tn“:a(;l
bezdratovou
sit gm |

autor: Jaroslav Horak
rozsah: 296 stran CB
vyddno: kvéten 2011
béznd cena: 297 K&

(v e-shopu 252 K¢)
adresa knihy: http://
knihy.cpress.cz/vytvari-
me-domaci-bezdratovou-sit.html

Pokud jste si potidili vice pocitacl a potfebu-
jete je propojit bez pouZziti mnoha drati nebo
chcete do domaci sité zapojit i mobilni tele-
fon ¢i v ni prehravat klipy a filmy, jste na tom
spravném miste.

Cloud Computing

Prakticky pritvodce

autor: Toby J. Velte,
Robert Elsenpeter,
praltidy | Anthony T. Velte
y—— , privodee .
; rozsah: 304 stran CB
@ vyddno: duben 2011
= | béZnd cena: 397 K&
"w | (ve-shopu 337 K&)
adresa knihy: http://
knihy.cpress.cz/cloud-computing.html
V tomto praktickém privodci naleznete vy-
svétleni zakladnich principt cloud computin-
gu a postupy, pomoci nichZ miZete ve svych
firmach zapojit nastroje, které jsou v soucas-
nosti v oblasti cloud computingu k dispozici.

CLOUD
COMPUTING
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Tepelnd pohoda za mi-
nimdlni ndklady

autor: Lea Treuova,
Marcela Pocinkova
rozsah: 168 stran CB
vyddno: biezen 2011
béZnd cena: 199 K¢

(v e-shopu 169 K¢)
adresa knihy: http://
knihy.cpress.cz/vytapeni.html

Vite, jak lze dosdhnout uspor tepelné ener-
gie na vytapéni? Mate prehled o nejriz-
néjSich moznostech vytapéni? Zajima véas
srovnani jednotlivych soustav vytipéni a
paliv?

Vydavatelstvi FCC Public predstavuje knihu ...

Z inZenyra manazerem (2.

béznd cena: 286 K¢
véetné DPH

akéni cena: 229 K¢
pFi objedndvce pres
internet (viz niZe)

Z inZenyra
manazerem

V tomto Cisle je to
ukdzka z kapitoly 5.

Marketing neboli ,,trhovani"

Marketingem rozumime fidici proces pro
identifikaci, pfedvidani a uspokojovéani poZa-
davki zakaznikd za ucelem dosaZeni zisku.
Nejde tedy jen o propagaci vyrobku ¢i sluzeb,
jak je marketing ¢asto chapan, nybrz o fidici
proces napfic¢ firmou.

K naplnéni cili marketingu slouzi marke-
tingovy mix, tedy soubor marketingovych na-
stroju, ktery je vymezen v anglictiné ctyfmi P:

¢ast)

— produkt (Product) — tedy zboZi ¢i sluzba,
kterou zékaznik nakupuje,

— cena (Price), za kterou je produkt prodé-
van a nakupovén,

— misto (Place) — zde se jim rozumi trh, na
ktery je produkt dodavan,

— propagace (Promotion) —tedy zpusob, jak
dat v&dét cilovému trhu o produktu a jeho
dodavateli.

U produktu (tedy zboZi ¢i sluzby) je dile-
7ita nejen jeho konkrétni hmotnd podoba, ale
predevsim jeho pfinos pro zdkaznika a v ne-
posledni fadé také psychologicky rozmér, jako
je povést znacky ¢i pocit zdkaznika pfi naku-
pu. Hovofime tak o tfech rozmérech produktu.

Cena muzZe, ale nemusi byt rozhodujici pro
uspésnost produktu. Jeji role se odviji od zvole-
né strategie umisténi produktu na trhu. Pro toto
umisténi je nutné znat trh a jeho segmenty, Cili
skupiny zdkaznik, které maji stejné potreby,
lisici se vyrazné od jinych zékaznickych sku-
pin, a zaméfit se na konkrétni trzni segmenty.

Konkrétnimu segmentu a jeho chovéni pak od-

povida i zvoleny zptisob propagace produktti.
Rizeni marketingu ve firmé zastieSuje mar-

ketingové planovani, které tizce navazuje na

firemni strategii. Marketingové planovani za-

hrnuje:

— marketingovou analyzu, pfedev§im analy-
zu zékaznikl a konkurence,

— volbu marketingovych cili z pohledu fi-
nanc¢nich ukazatela i konkrétnich uzivatela,

— stanoveni marketingové strategie pro zvo-
leny produkt a trh, resp. trZni segment,

a jeji promitnuti do vSech nastroji marke-

tingového mixu.

Dobfe zvolend a spravné zrealizovana
marketingova strategie je podminkou i vstu-
pem pro dspésnou podnikatelskou strate-
gii firmy.

(pokracovdni)
Knihu si 1ze objednat na:
e-mail: public@fccgroup.cz
http://www.odbornecasopisy.cz
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