Rada firem se v sou¢asnosti potyka s nedostatkem volnych finanénich prostiedkd, ale za-
roven si uvédomuje, Ze neucasti na veletrhu by svou situaci a budouci vyhlidky dale zhor-
Sila. Spolec¢nost Veletrhy Brno vychazi firmam postizenym ekonomickou krizi vstfic a na-
bizi jim konkrétni pomoc v podobé akénich cen a specialnich bonusu.

51. mezindrodni strojirensky veletrh

a 5. mezindrodni veletrh dopravy a lo-
gistiky se kond od 14. do 18. zdri 2009
na vystavisti v Brné

Prihlasky za zvyhodnénou cenu

Strojirenstvi patii k odvétvim, na které
recese dolehla nejtizivéji. Velkd cast firem
jiz nyni Celi poklesu poptiavky nebo se oba-
va sniZeni zakazkové naplnénosti v dalSim
obdobi. Nékteri tradi¢ni vystavovatelé MSV
z tohoto divodu rozhodnuti o Gcasti na letos-
nim ro¢niku stile odkladaji, popt. hledaji no-
vou a efektivnéjsi formu. Spole¢nost Veletrhy
Brno proto pfistoupila k mimofddnému pro-
dlouzeni obdobi, ve kterém je mozné podat
prihlasku k ucasti se zvyhodnénou cenou za
vystavni plochu. Vystavovatelé veletrht MSV
a Transport a Logistika maji tuto moZnost do
30. kvétna 2009.

Dal$im mimofddnym opatfenim, které
primyslovym firmam usnadni rozhodovéani
o ucasti, je sniZeni zaloh za vystavni plochu.
U stanki do 20 m? se letos pozaduje zilo-
ha ve vysi 20 %, u stankt do 100 m? ve vysi
15 % a firmy s nejvétsimi expozicemi nad
100 m? zaplati pfedem pouze 10 %. Piihlas-
ka k ucasti tak nebude vystavovatelim vazat
vice disponibilnich finan¢nich prostfedki,
nez je nezbytné tieba.

Jak na veletrhu usetrit

Program Benefit 2009 nabizi novym i jiz
pfihlasenym vystavovatelim také mnoho dal-
Sich vyhod, které mohou ucast na veletrhu
vyznamné zlevnit. Skladba bonusi pfitom
vychézi z prizkumi vystavovatelll realizo-
vanych na minulych ro¢nicich a zaméfuje se
na oblasti, které byly nejcastéji kritizovany.

Vystavovatelé strojnich exponat jisté pii-
vitaji dvacetiprocentni cenové zvyhodnéni
pfivodu elektrické energie i stlaceného vzdu-
chu. Soucasné se o 15 % zleviiuji manipulac-
ni prace v aredlu vystavisté, kterych vyuZziva-
ji zejména firmy s rozmérnéjSimi exponaty.

Dalsi vyhodou pro dcastniky letoSniho
ro¢niku je WiFi pfipojeni zdarma a mozZnost
bezplatného parkovéani na parkovistich mimo
aredl nebo v hale Expoparking; oba tyto bo-
nusy jsou omezeny pouze kapacitou.

Uspotfit 1ze také na prondjmu vystavni
plochy. Nechce-li firma investovat do roz-

sahlé expozice, mizZe zaujmout patrovym
stankem, ktery zarucené upoutd pozornost
navstévnikd. Patrovou plochu lze letos pro-
najmout s padesatiprocentnim cenovym zvy-
hodnénim.

Rovnéz mohou firmy téZit z benefitl, kte-
ré zvysuji efektivitu veletrZni ucasti. Nejucin-
néjsi reklama piimo v aredlu vystaviSté je na-

trh, obchod, podnikani

MSV 2009 s programem Benefit

Jiri Erlebach, Veletrhy Brno, a. s.

spélych zemich v téchto obdobich ,,neskomi-
raji*, ale naopak posiluji pozice a vyuZzivaji
je jako odrazovy miustek k novym expanzim
v nasledujicich letech konjunktury. Dobfe to
dokumentoval dubnovy veletrh v Hannove-
ru i dal§i vyznamné prumyslové veletrhy po-
fadané v poslednim obdobi, kde se krize ne-
projevila ani v zdjmu navstévniki, ani v poctu
vystavovateld, ale pouze v mensi okdzalos-
ti expozic.

Poradatelé MSV ve srovnani se stejnym
obdobim loniského roku registruji pfiblizné
desetiprocentni pokles pfihlaSenych firem.

Mnoho tradi¢nich ucast-

bizena s dvacetiprocentni slevou; vztahuje se
na prondjem reklamnich ploch a nosic¢l i na
realizaci reklamnich aktivit. Zcela zdarma
pak budou firemni pozvanky — oblibeny mar-
ketingovy nastroj vystavovatell, kterého vyu-
Ziva az 25 % oslovenych adresati. Za uplat-
néné pozvanky letos nebude vystavovatelim
uctovan zadny doplatek, takZe mohou oslovit
vice svych zakaznikd a obchodnich partnerd.

Vystavovat je tieba i v dobé recese

Zkusenosti zahrani¢nich firem z minulych
ekonomickych krizi ukazuji, Ze rezignovat na
marketingové aktivity znamend priznat poraz-
ku. Veletrhy v Némecku, USA a dalSich vy-

nikt stile vaha, ale pfi-
hl4Seni jsou v podstaté
vSichni lidfi jednotlivych
oborl a zdjem projevily
také desitky novych vy-
stavovateli. Ti se hlasi
predevSim ze zahranici,
konkrétné napt. z Némec-
ka, Nizozemi, SV}'Icar-
ska, Francie, Italie, Pol-
sko nebo Ruska, ale také
z asijskych zemi.

Trend zvySeného zdj-
mu ze strany zahranic-
nich firem potvrdil i prvni
prumyslovy veletrh, kte-
ry v Brné probéhl v letos-
nim roce — dubnovy Me-
zindrodni veletrh a kon-

gres korozivzdornych oceli Stainless, kterého
se zucCastnilo osmdesét tfi procent (!) zahra-
ni¢nich vystavovatelt.

,,Pravé v dobé krize je dobré vystavovat,*
prohlasil zde Giancarlo Spotti, generalni fe-
ditel italského koncernu Marcegaglia, ktery
se na tomto veletrhu pfedstavil viibec popr-
vé, a k tomuto dodal: ,,I kdyZ od ucasti neo-
¢ekdvame vyznamné obchody, je velmi dile-
Zité dat partnerim najevo nasi silnou piitom-
nost na stfedoevropskych trzich a seznamit je
s nasi nabidkou a moZnostmi.*

Dalsi informace mohou zajemci ziskat na we-
bovych strankach spole¢nosti:
http://www.bvv.cz
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